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Компетенции, формируемые в результате освоения дисциплины

 ПК-1- МЭК120-23 Способен   анализировать и оценивать перспективы и конъюнктурные усло-
вия развития нефтегазового бизнеса и проектной деятельности, определять цели стратегических 
изменений, разрабатывать и реализовывать выбранные стратегии  :
  - ПК-1.2 Разрабатывает методы проведения маркетинговых исследований, формирует сбыто-
вую политику и предложения по формированию фирменного стиля в рамках стратегических це-
лей организации

Результат обучения
Знать:

ПК-1--1 Основы нефтегазового бизнеса и его особенности, текущую конъюнктуру рынка 
нефти и газа и методы и инструменты анализа рынка и бизнеса, включая SWOT-анализ, 
PESTEL-анализ, анализ конкурентности, анализ макро- и микроэкономических факторов 
и др.

Уметь:
ПК-1--1 Анализировать и интерпретировать статистические данные и аналитическую ин-
формацию о рынке нефти и газа, определять актуальные тенденции, возможности и угро-
зы для бизнеса

Владеть:
ПК-1--1 Техническими и методологическими знаниями, необходимыми для реализации 
анализов, разработки стратегий и управления проектами и аналитическими и проблемно-
ориентированными навыками для выявления проблем и поиска альтернативных решений

Краткая характеристикадисциплины
Основы маркетинговых технологий; Методы и программы маркетингового комплекса; 

Трудоёмкость (з.е. / часы)
5 з.е.  (180час)

Вид промежуточной аттестации
экзамен; 
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